PDF-Vorlage zum Vorschlagep einer P
Spendenveranstaltung (Beispiel)

HOPE GALA: Eine Nacht fur die Bildung
von Kindern

Ein umfassender Vorschlag fur einen
Abend fUr den guten Zweck

VERANSTALTUNGSNAME | Hope Gala 20XX

DATUM DER
EINREICHUNG DES 15. September 20XX
VORSCHLAGS

ERSTELLT FUR  Stiftung , Educate the Future*

ERSTELLT VON | Marta Hicks, Veranstaltungsplanerin
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EINFUHRUNG

Dieser Vorschlag richtet sich an Veranstaltungsorganisator*innen und Wohltatigkeitsstiftungen, die mehr Engagement und Spenden fUr gute Zwecke
erreichen moéchten. Dieses Dokument wurde speziell fur die Stiftung ,,Educate the Future” entwickelt. Es enthdlt den Strategieplan fUr die anstehende
Hope Gala zur UnterstUtzung der Bildung von Kindern auf der ganzen Welt.

VERANSTALTUNGSUBERSICHT

Bei der Hope Gala werden einen Abend lang Spenden fir Bildungsprogramme fUr unterprivilegierter Kinder auf der ganzen Welt gesammelt.
e Vorgeschlagener Termin: 20. November 20XX
e Veranstaltungsort: The Grand Ballroom, City Center Hotel, New York, USA
e Ziele: 200.000 $ fUr Bildungsprogramme und Schérfen des Bewusstseins fur die globale Bildungskrise

ZIELGRUPPE

Philanthrop*innen, PGddagog*innen, Prominente und alle Menschen, die zur Bildung von Kindern beitragen mdéchten Die Veranstaltung soll bei allen
Menschen Anklang finden, die einen spUrbaren Unterschied machen mdchten.

ENGAGEMENT VON SPONSOR*INNEN UND SPENDER*INNEN

e Gold-Sponsor: 10.000 $ — beinhaltet einen Platz am besten Tisch, Erwdhnung der Marke allen Materialien und einen Rednerslot
e Silber-Sponsor: 5.000 $ — beinhaltet einen Platz an ausgewdahlten Tischen und Erwé&hnung der Marke im Veranstaltungsprogramm
e Bronze-Sponsor: 2.500 $ — beinhaltet die Erwdhnung der Marke im Veranstaltungsprogramm

Strategien fUr das Engagement von Spender*innen: Personalisierte Kontaktaufnahme, ansprechendes Storytelling und Demonstration greifbarer
Auswirkungen von Spenden.
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MARKETING UND WERBUNG

Die Multichannel-Marketingstrategie umfasst Social-Media-Kampagnen, Pressemitteilungen und direkte Einladungen an potenzielle Sponsoren und
Spenderfinnen. Die Werbematerialien umfassen Veranstaltungsbroschiren und digitale Banner, die den Zweck und die Details der Veranstaltung
beschreiben.

BUDGETUBERSICHT
ERWARTETE KOSTEN

Verg/\rf’rfgl?u?\;or’rs Catering Unterhaltung Marketing Sonstiges GESAMT
30.000 $ 20.000 $ 10.000 $ 5.000 $ 5.000 $ 70.000 $
ERWARTETER UMSATZ
Quelle 1 Quelle 2 Quelle 3 Quelle 4 Quelle 5 GESAMT
25.000 $ 25.000 $ 50.000 $ 100.000 $ 0% 200.000 $
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LOGISTIK
Veranstaltungsort  Der ,,Grand Ballroom* ist mit modernster AV-Technik fUr Prasentationen und VorfGhrungen ausgestattet.
Catering  Das Gourmet-Drei-Gange-MenU bietet Optionen fUr alle Erné&hrungsweisen.

Unterhaltung | FUr Unterhaltung sorgen eine Live-Band und eine Gastrede zur Bedeutung globaler Bildungsinitiativen.

VERANSTALTUNGSPROGRAMM

18:00 Unr | Cocktailempfang

19:00 Uhr | BegruBungsrede des Stiftungsprdsidenten
19:30 Uhr | Abendessen und Keynote

21:00 Uhr | Live-Auktion

22:00 Unr = Auftritt der Live-Band

MESSUNG DES ERFOLGS

Die Erfolgskriterien umfassen die gesammelte Spendensumme (im Vergleich zum Spendenziel), das Feedback der Teilnehmer*innen, Engagement-
Messzahlen aus den sozialen Medien und die Erhéhung des 6ffentlichen Bewusstseins fir den Zweck.
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GENEHMIGUNG UND NACHSTE SCHRITTE

UNTERSCHRIFT

Name

DATUM

TT.MM.JJ
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Alle von Smartsheet auf der Website aufgefUhrten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen lediglich als Referenz. Wir versuchen, die
Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren. Wir geben jedoch, weder ausdricklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder
Garantien jeglicher Art Uber die Vollstandigkeit, Genauigkeit, Zuverldssigkeit, Eignung oder Verfugbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf

der Website enthaltenen Informationen, Artikel, Vorlagen oder zugehdérigen Grafiken. Die Nutzung dieser Informationen erfolgt deshalb auf
eigenes Risiko.
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