PROJEKTUBERSICHT (BEISPIEL)

PROJEKTNAME PROJEKTMANAGEMENT PROJEKTLEITUNG

Q2 Marketingkampagne John Smith Kate Johnson

ANGEGANGENES PROBLEM

Mangelnde Markenbekanntheit und mangelnder Wiedererkennungswert

PROJEKTZIELE

Website-Traffic steigern und Markenbekanntheit mit integrierten MarketingmaBnahmen wie digitalen
Marketingkampagnen, Anzeigen, Webinaren, virtuellen Veranstaltungen, E-Mail-Marketing und
-Pflege sowie Social-Media-Kampagnen verbessern.

PROJEKTVORGABEN UND -UMFANG

1. Neue digitale Marketingkampagnen erstellen

2. Neue Werbekampagnen entwerfen und Produkte damit auf den Markt bringen.

3. Aufgezeichnete und Live-Webinare abhalten.

4. Ansprechende virtuelle Veranstaltung fUr aktuelle und potenzielle Kundschaft organisieren
5. Neue E-Mail-Marketing- und Pflegekampagne entwerfen

6. Neue Social-Media- und Remarketing-Kampagnen entwerfen

VORAUSSICHTLICHER ZEITPLAN

6 Monate (Mai — Oktober)

VORAUSSICHTLICHES BUDGET UND KOSTEN

100.000 € fUr alle neuen Marketingakfivitten

MOGLICHE EINSCHRANKUNGEN UND RUCKSCHLAGE

1. Budgeteinschrénkungen
2. Begrenzte verfUgbare Ressourcen
3. Bedarf an neuer Video-Streaming-Technologie

PROJEKTUBERSICHT ERSTELLT VON DATUM GENEHMIGT VON DATUM

John Smith Montag, 1. April = Samuel Thompson Montag, 1. April


https://de.smartsheet.com/try-it?trp=50066

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Alle von Smartsheet auf der Website aufgefUhrten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen
lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren.
Wir geben jedoch, weder ausdricklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder
Garantien jeglicher Art Uber die VollstGndigkeit, Genauigkeit, Zuverl@ssigkeit, Eignung oder
Verfugbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der Website enthaltenen Informationen,
Artikel, Vorlagen oder zugehdrigen Grafiken. Die Nutzung dieser Informationen erfolgt deshalb
auf eigenes Risiko.
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