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	PROJEKTNAME: Q2 Marketingkampagne
	PROJEKTMANAGEMENT: John Smith
	PROJEKTLEITUNG: Kate Johnson
	ANGEGANGENES PROBLEMRow1: Mangelnde Markenbekanntheit und mangelnder Wiedererkennungswert
	PROJEKTZIELERow1: Website-Traffic steigern und Markenbekanntheit mit integrierten Marketingmaßnahmen wie digitalen Marketingkampagnen, Anzeigen, Webinaren, virtuellen Veranstaltungen, E-Mail-Marketing und -Pflege sowie Social-Media-Kampagnen verbessern.
	PROJEKTVORGABEN UND -UMFANGRow1: 1. Neue digitale Marketingkampagnen erstellen
2. Neue Werbekampagnen entwerfen und Produkte damit auf den Markt bringen.
3. Aufgezeichnete und Live-Webinare abhalten.
4. Ansprechende virtuelle Veranstaltung für aktuelle und potenzielle Kundschaft organisieren
5. Neue E-Mail-Marketing- und Pflegekampagne entwerfen
6. Neue Social-Media- und Remarketing-Kampagnen entwerfen

	VORAUSSICHTLICHER ZEITPLANRow1: 6 Monate (Mai – Oktober)
	VORAUSSICHTLICHES BUDGET UND KOSTENRow1: 100.000 € für alle neuen Marketingaktivitäten
	MÖGLICHE EINSCHRÄNKUNGEN UND RÜCKSCHLÄGERow1: 1. Budgeteinschränkungen
2. Begrenzte verfügbare Ressourcen
3. Bedarf an neuer Video-Streaming-Technologie

	PROJEKTÜBERSICHT ERSTELLT VON: John Smith
	GENEHMIGT VON: Samuel Thompson
	DATUM: Montag, 1. April


