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	Text1: Markenbekanntheitskampagne
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	KURZFASSUNG DES PROJEKTS: Unsere kürzlich durchgeführten Untersuchungen zur Markenbekanntheit und -wahrnehmung zeigten Schwachstellen in der Markenbotschaft auf. Diese Marketingkampagne konzentriert sich darauf, die Markenbekanntheit durch aktualisierte Kommunikation zu steigern, insbesondere über Social-Media-Kanäle hinweg.
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