VORLAGE FUR PROJEKTMANAGEMENTGLIEDERUNG (BEISPIEL) [l

PROJEKTNAME PROJEKTMANAGER*IN PROJEKTLEITUNG

Markenbekanntheitskampagne Sally Porter Joe Rhodes
KURZFASSUNG DES Unsere kUrzlich durchgefUhrten Untersuchungen zur Markenbekanntheit und -wahrnehmung
PROJEKTS zeigten Schwachstellen in der Markenbotschaft auf. Diese Marketingkampagne konzentriert sich

darauf, die Markenbekanntheit durch aktualisierte Kommunikation zu steigern, insbesondere Gber
Social-Media-Kandle hinweg.

PROJEKTVORGABEN » Konsistenz der gesamten Branding-Kommunikation verbessern
* Website-Traffic erhbhen
¢ Engagement in den sozialen Medien steigern
* Markenbekanntheit durch digitale, E-Mail- und Social-Media-Marketingkampagnen verbessern

ARBEITSUMFANG ¢ Implementieren Sie aktualisiertes Messaging fUr Inhalte und Kampagnen.
* Erstellen Sie neue digitale Marketing- und Werbekampagnen.
* Entwickeln Sie neue E-Mail-Marketing- und Pflegekampagnen.
* Erstellen Sie neue Kampagnen fur soziale Medien.

SCHLUSSELLEISTUNGEN | ¢ Aktualisierte Positionierungsbeschreibung
» Aktualisiertes Messaging-Framework
» Aktualisierte Richtlinien fUr die Markenstrategie
* Website-Content
¢ Anzeigendesign
* E-Mail-Vorlagen
* Social-Media-Content

PROJEKTZEITPLAN Voraussichtliche Dauer: 6 Monate (April — September)
Phase 1: Planung und Strategie
Phase 2: Akfionspldne entwickeln

Phase 3: Marketing-Assets erstellen
Phase 4: Umsetzung

PROJEKTTEAM ROLLE VERANTWORTLICHKEITEN

KOMMENTARE


https://de.smartsheet.com/try-it?trp=50066

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Alle von Smartsheet auf der Website aufgefUhrten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen
lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren.
Wir geben jedoch, weder ausdricklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder
Garantien jeglicher Art Uber die VollstGndigkeit, Genauigkeit, Zuverl@ssigkeit, Eignung oder
Verfugbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der Website enthaltenen Informationen,
Artikel, Vorlagen oder zugehdrigen Grafiken. Die Nutzung dieser Informationen erfolgt deshalb
auf eigenes Risiko.
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