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	Text1: Markenbekanntheitskampagne
	Text2: Sally Porter
	Text3: Joe Rhodes
	KURZFASSUNG DES PROJEKTS: Unsere kürzlich durchgeführten Untersuchungen zur Markenbekanntheit und -wahrnehmung zeigten Schwachstellen in der Markenbotschaft auf. Diese Marketingkampagne konzentriert sich darauf, die Markenbekanntheit durch aktualisierte Kommunikation zu steigern, insbesondere über Social-Media-Kanäle hinweg.
	PROJEKTVORGABEN: • Konsistenz der gesamten Branding-Kommunikation verbessern
• Website-Traffic erhöhen
• Engagement in den sozialen Medien steigern
• Markenbekanntheit durch digitale, E-Mail- und Social-Media-Marketingkampagnen verbessern

	ARBEITSUMFANG: • Implementieren Sie aktualisiertes Messaging für Inhalte und Kampagnen.
• Erstellen Sie neue digitale Marketing- und Werbekampagnen.
• Entwickeln Sie neue E-Mail-Marketing- und Pflegekampagnen.
• Erstellen Sie neue Kampagnen für soziale Medien.

	SCHLÜSSELLEISTUNGEN: • Aktualisierte Positionierungsbeschreibung
• Aktualisiertes Messaging-Framework
• Aktualisierte Richtlinien für die Markenstrategie
• Website-Content
• Anzeigendesign
• E-Mail-Vorlagen
• Social-Media-Content

	PROJEKTZEITPLAN: Voraussichtliche Dauer: 6 Monate (April – September)

Phase 1: Planung und Strategie 
Phase 2: Aktionspläne entwickeln 
Phase 3: Marketing-Assets erstellen 
Phase 4: Umsetzung

	ROLLEPROJEKTTEAM: 
	ROLLEPROJEKTTEAM_2: 
	ROLLEPROJEKTTEAM_3: 
	ROLLEPROJEKTTEAM_4: 
	VERANTWORTLICHKEITENPROJEKTTEAM: 
	VERANTWORTLICHKEITENPROJEKTTEAM_2: 
	VERANTWORTLICHKEITENPROJEKTTEAM_3: 
	VERANTWORTLICHKEITENPROJEKTTEAM_4: 
	KOMMENTARE: 


