
VORLAGE FÜR EINE BEISPIELHAFTE 
PROJEKTÜBERSICHT 

PROJEKTTITEL 

KUNDENNAME 

PROJEKTMANAGER*IN 

NAME DES ANSPRECHPARTNERS TELEFON 

E-MAIL-ADRESSE POSTANSCHRIFT 

ZWECK 
Identifizieren Sie, wie Ihre  
Content-Strategie die Mission Ihres 
Unternehmens unterstützen wird. 

ZIELE 
Eine Zusammenfassung  
der SMART-Ziele für Ihre 
Content-Strategie 

ZIELGRUPPE 
Listen Sie die Persona(e) auf, auf 
die Ihre Strategie ausgerichtet ist. 

STORY 
Das Gesamtthema oder die Botschaft 
für Ihre Inhalte, einschließlich des 
einzigartigen Werts Ihres Projekts 

TEAM 
Listen Sie die Projektmanager*innen, 
Mitwirkenden, Gestalter*innen und 
andere wichtige Stakeholder*innen auf. 

BUDGET 
Skizzieren Sie die Ausgaben für dieses 
Projekt und wann die Ausgaben nach 
Woche, Monat, Quartal oder Jahr 
erwartet werden. 

ZEITRAHMEN 
Geben Sie wichtige Termine und Fristen 
für Leistungen an. Fügen Sie auch jeden 
Zeitrahmen für die Bewertung der 
Messzahlen dieses Projekts hinzu. 

KOMMENTARE 

https://de.smartsheet.com/try-it?trp=50066


 
HAFTUNGSAUSSCHLUSS 

 
Alle von Smartsheet auf der Website aufgeführten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen 
lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren. 
Wir geben jedoch, weder ausdrücklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder 
Garantien jeglicher Art über die Vollständigkeit, Genauigkeit, Zuverlässigkeit, Eignung oder 
Verfügbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der Website enthaltenen Informationen, 
Artikel, Vorlagen oder zugehörigen Grafiken. Die Nutzung dieser Informationen erfolgt deshalb 
auf eigenes Risiko. 


	PROJEKTTITEL: 
	KUNDENNAME: 
	PROJEKTMANAGERIN: 
	NAME DES ANSPRECHPARTNERS: 
	TELEFON: 
	EMAILADRESSE: 
	POSTANSCHRIFT: 
	KOMMENTARE: 
	ZWECK Identifizieren Sie, wie Ihre Content-Strategie die Mission Ihres Unternehmens unterstützen wird: Positive Charge möchte das weltweit führende kostenlose Ladenetzwerk für Elektrofahrzeuge (EV) sein. Komplett kostenlose Ladestationen für Elektroautos an so vielen Orten wie möglich sorgen für sauberere Luft, einen geringeren CO2-Fußabdruck, niedrigere Kosten für das Autofahren in den Gemeinden, dienen als Modell für andere Formen der umweltfreundlichen Beförderung und helfen den Gemeinden, ihre Klimaziele zu erreichen. 
	ZIELE Eine Zusammenfassung der SMART-Ziele für Ihre Content-Strategie: Positive Charge bietet eine Lösung für die relative „Knappheit“ von Ladestationen für Elektrofahrzeuge. Mit der Zunahme von Ladestationen für Elektrofahrzeuge werden Fahrer*innen/Nutzer*innen von Elektrofahrzeugen mehr Lademöglichkeiten haben. Ein größeres Angebot von Ladestationen für Elektrofahrzeuge wird auch Nicht-EV-Nutzer*innen/Fahrer*innen zum Umstieg auf Elektrofahrzeuge bewegen, was folgende Vorteile mit sich bringt: – sauberere Luft – geringerer CO2-Fußabdruck – geringere Kosten für das Autofahren in den Gemeinden – Vorbildfunktion für andere Formen der umweltfreundlichen Beförderung – Unterstützung der Gemeinden bei der Erreichung ihrer Klimaziele.
	ZIELGRUPPE Listen Sie die Persona(e) auf, auf die Ihre Strategie ausgerichtet ist: Zunächst möchten wir unserer Zielgruppe/Kundschaft vor Augen führen, dass komplett kostenlose Ladestationen für Elektroautos an so vielen Orten wie möglich für sauberere Luft, einen geringeren CO2-Fußabdruck, niedrigere Kosten für das Autofahren in den Gemeinden sorgen, als Modell für andere Formen der umweltfreundlichen Beförderung fungieren und den Gemeinden helfen, ihre Klimaziele zu erreichen.
	STORY Das Gesamtthema oder die Botschaft für Ihre Inhalte, einschließlich des einzigartigen Werts Ihres Projekts: Wir wollen die Welt verändern – zum Besseren.Wir wollen das weltweit führende kostenlose Ladenetzwerk für Elektrofahrzeuge (EV) sein.
	TEAM Listen Sie die Projektmanager*innen, Mitwirkenden, Gestalter*innen und andere wichtige Stakeholder*innen auf: Das gesamte Operations-Team in Monterey (712 Mitarbeitende) + Vertrieb (17 Mitarbeitende) kommen zum Einsatz.
	BUDGET Skizzieren Sie die Ausgaben für dieses Projekt und wann die Ausgaben nach Woche, Monat, Quartal oder Jahr erwartet werden: (Bitte beachten Sie die beigefügte Tabelle mit der Budgetaufschlüsselung.)
	ZEITRAHMEN Geben Sie wichtige Termine und Fristen für Leistungen an: 
	 Fügen Sie auch jeden Zeitrahmen für die Bewertung der Messzahlen dieses Projekts hinzu: (Projektmeilensteine, Fälligkeitstermine, Logistik usw. finden Sie im beigefügten Zeitplan.)



