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Im Folgenden ein geschätzter Vergleich unseres Unternehmens mit vorhandenen Wettbewerbern: 

 
KATEGORIE UNSER UNTERNEHMEN WETTBEWERBER 1 WETTBEWERBER 2 

Geschätzter Jahresumsatz    

Preisniveau    

Mitarbeiterzahl    

Qualität    



IV. MARKETING- UND VERTRIEBSPLAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
V. BETRIEBS- UND MANAGEMENTPLAN 



VI. ENTWICKLUNGSPLAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
VII. FINANZBERICHTE 



VIII. HILFSMATERIALIEN UND ANLAGEN



HAFTUNGSAUSSCHLUSS 

Alle von Smartsheet auf der Website aufgeführten Artikel, Vorlagen oder Informationen 
dienen lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und 
zu korrigieren. Wir geben jedoch, weder ausdrücklich noch stillschweigend, keine 
Zusicherungen oder Garantien jeglicher Art über die Vollständigkeit, Genauigkeit, 
Zuverlässigkeit, Eignung oder Verfügbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der 
Website enthaltenen Informationen, Artikel, Vorlagen oder zugehörigen Grafiken. 
Jegliches Vertrauen, das Sie in solche Informationen setzen, ist aus eigener 
Verantwortung. 
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	Region: Region:
	MARKET ANALYSIS AND COMPETITION We determined: Wir haben festgestellt, dass es in diesem speziellen Segment eine ausreichende Nachfrage nach unserem __________ (Produkt oder Dienstleistung) __________ gibt. Der Grund dafür ist __________ (durch Marktforschung gestütztes Argument) __________.
	WETTBEWERBER 2Qua i tät: Niedrig
	WETTBEWERBER 1Qua i tät: Durchschnitt
	UNSER UNTERNEHMENQua i tät: Hoch
	WETTBEWERBER 2Mitarbe i terzah l: 40
	WETTBEWERBER 1Mitarbe i terzah l: 30
	UNSER UNTERNEHMENMitarbe i terzah l: 15
	WETTBEWERBER 2Pre sniveau: Niedrig
	WETTBEWERBER 1Pre sniveau: Hoch
	UNSER UNTERNEHMENPre sniveau: Durchschnitt
	WETTBEWERBER 2Geschätzter Jahresumsatz: 000.000 €
	WETTBEWERBER 1Geschätzter Jahresumsatz: 000.000 €
	UNSER UNTERNEHMENGeschätzter Jahresumsatz: 000.000 €
	NAME DES UNTERNEHMENS: NAME DES UNTERNEHMENS
	ZUSAMMENFASSUNG: Wir planen, ein Unternehmen im Bereich  _________ (Geschäftstyp) _________zu gründen, das  _________  (Produkt oder Dienstleistung) _________ an _________ (Zielkäufer) _________  verkauft. Unsere Geschäftsführung besteht aus _________(Name des Mitglieds) _________ und _________ (Name des Mitglieds) _________. Unser Team verfügt über das nötige Know-how in den Bereichen _________ (relevante Kompetenzen) _________, um dieses Geschäft erfolgreich zu betreiben. Unsere Marktgröße beträgt _________ (Größe des Marktes) _________ und unser Kundenstamm umfasst die Marktsegmente _________ (Marktsegmente) _________. Die Vermarktung an unsere Zielkunden umfasst die folgenden Methoden: _________ (Methode 1) _________,  _________ (Methode 2) _________  und _________Methode 3) _________. Um das Geschäft auf den Weg zu bringen, benötigen wir Mittel in Höhe von _________ (Finanzierungsbedarf) _________. Die Zwecke der Mittel sind  _________ (Mittelverwendung) _________. Unser Ziel ist, innerhalb des ersten _________ (Zeitraum) _________ (Verkaufsziel) _________  zu erreichen.
	BESCHREIBUNG DES UNTERNEHMENS: Unser Unternehmen________ (Unternehmenstyp) ________ wird in der ________ (Branchentyp) ________branche tätig sein. Unser Leitbild ist ________ (Leitbild) ________ und unsere Vision ist ________ (Vision) ________.

Wir verkaufen ________ (Produkt/Dienstleistung) ________ und unser Wettbewerbsvorteil ist ________ (Alleinstellungsmerkmal) ________. Derzeit nutzen Kunden die Alternativen ________ (Alternative 1)________ und ________ (Alternative 2) ________, diesen Alternativen fehlt es jedoch an ________ (was Ihr Produkt/Ihre Dienstleistung auszeichnet) ________.

Diese spezifische Branche ist ________ (Branchenbeschreibung) ________ und wird voraussichtlich ________ (Wachstumsprognosen) ________. Angesichts dieser Prognosen wird unser Unternehmen erfolgreich sein, denn ________ (durch Marktforschung gestütztes Argument) ________. Wir planen, einen Jahresumsatz von ________ (Umsatzziel) ________ zu erreichen und unseren Jahresumsatz in den nächsten ________ (Zeitraum) ________ um ________ (Umsatzziel) ________ zu steigern.

	MARKTANALYSE UND WETTBEWERB: Nachdem wir den Markt analysiert und die Nachfrage für ________ (Produkt/Dienstleistung) ________untersucht haben, haben wir festgestellt, dass dies der beste Zeitpunkt ist, um in den Markt einzudringen, denn ________ (durch Nachforschung gestütztes Argument) ________.
	Geschlecht: Geschlecht:
	Alter: Alter:
	Einkommen: Einkommen:
	Bildung: Bildung:
	Familienstand: Familienstand:
	Sozialstatus: Sozialstatus:
	Überzeugungen: Überzeugungen:
	Werte: Werte:
	Interessen: Interessen:
	Bevorzugter Lebensstil: Bevorzugter Lebensstil:
	Bundesland: Bundesland:
	Ort: Ort:
	Postleitzahl: Postleitzahl:
	Bezirk: Bezirk:
	MARKETING- UND VERTRIEBSPLAN: Werbung ist unerlässlich, um unser Unternehmen bekannt zu machen, und wir planen, eine __________ (Beschreibung) __________ Marketingstrategie umzusetzen, die  __________ (Schlüsselkomponente der Marketingstrategie) __________ und __________ (Schlüsselkomponente der Marketingstrategie) __________ umfasst. Mithilfe dieser Strategie werden wir  __________ (Marktsegment) __________ effektiv ansprechen können, denn __________ (durch Marktforschung gestütztes Argument) __________.

Unser Hauptangebot umfasst __________ (Produkt-/Dienstleistungsangebot) __________. Unser Angebot kommt unseren Zielkunden mehr zugute als das, was derzeit auf dem Markt ist, denn 
__________ (durch Marktforschung gestütztes Argument) __________. Unser Alleinstellungsmerkmal ist __________

Es wird erwartet, dass der Markt in den nächsten  __________ (Zeitraum) ____________________ (Vorhersage) __________. Dementsprechend ist unsere Preisstrategie __________ (Preisstrategie) __________.

Die verschiedenen Methoden, die wir zur Kommunikation unserer Angebote an unsere Zielkunden verwenden möchten, umfassen __________ (Kommunikationsmethoden) __________ . Darüber hinaus möchten wir __________ (Produkt/Dienstleistung) __________ mittels (Werbemethoden) __________ bewerben.

Wir beabsichtigen, (Produkt/Dienstleistung) __________ per __________ (Vertriebsmethode) __________ an Kunden zu vertreiben. Wir verkaufen im __________ (Großhandel, Einzelhandel usw.) __________und wickeln Zahlungen mittels __________ (Zahlungsmethode) __________ ab.

	BETRIEBS- UND MANAGEMENTPLAN: Unsere physischen Geschäftsstandorte befinden sich in _________ (Standorte) _________, denn _________ (Grund) _________. Weitere physische Anforderungen unseres Geschäfts sind _________ (Lager, Spezialausrüstung, Einrichtungen usw.) _________.

Unser Produktions-Workflow umfasst _________ (Beschreibung des Produktions-Workflows) _________. Unser Personalbedarf beträgt _________ (Personalbedarf) _________. Mitarbeiterschulungen werden von _________ (Beschreibung des Mitarbeiterschulungsbedarfs) _________ durchgeführt.

	ENTWICKLUNGSPLAN: Die Entwicklung unseres Angebots erfolgt im Laufe der nächsten  ________ (Zeitraum) ________. Wir werden unsere Marketingstrategie in ________ (Zeitraum)  umsetzen und dabei auf Folgendes setzen: ________ (Marketingstrategie) ________.

Unsere Organisationsstruktur ist ________ (Beschreibung) ________ und umfasst ________ (Anzahl) ________ Führungskräfte und ________ (Anzahl) ________ Mitarbeiter.

Wir schätzen unsere monatlichen Kosten und Ausgaben auf ________, denn ________ (durch Nachforschung gestütztes Argument) ________. Den monatlichen Umsatz schätzen wir auf ________.

Mit dem beschafften Geld planen wir, im Laufe von ________Zeitraum________ in ________ zu investieren. Unser Ziel für das erste Jahr nach dem Start ist ________ (Ziel für 1. Jahr) ________. Fünf Jahre nach dem Start möchten wir ________ (Ziel für 5. Jahr) ________.

	FINANZBERICHTE: Die folgenden Abschlüsse zeigen, dass unser Geschäft wachsen und profitabel sein wird.

Erstellen Sie zu Prognosezwecken eine Gewinn-und-Verlust-Rechnung, eine CASHFLOW-RECHNUNG und eine Bilanz. Darüber hinaus können Sie Investoren durch das Anhängen einer Break-Even-Analyse über das Umsatzniveau informieren, das für die Erzielung von Gewinn erforderlich ist.

	HILFSMATERIALIEN UND ANLAGEN: Im Anhang finden Sie die Dokumente, die die im Plan enthaltenen Informationen untermauern, einschließlich_______, _______ und _______. 

Mögliche Anhänge:

• Detaillierte Marktforschung
• Brancheninformationen
• Standort-/Bebauungspläne
• Berufliche Referenzen
• Etwaiges unterstützendes Material



