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LUSAMMENFASSUNG

Dieser Abschnitt wird zum Schluss geschrieben und fasst alle wichtigen Punkte Ihres Geschdaftsplans in
weniger als zwei Seiten zusammen. Das ist Ihre Gelegenheit, die Aufmerksamkeit des Lesers zu erregen
und Zustimmung zu erhalten.

Seite 3



UNTERNEHMENSUBERSICHT

Geben Sie eine Beschreibung des allgemeinen Charakters Ihres Unternehmens und der Branche an, in der
es tatig ist. Fgen Sie Details wie Branchentrends, demographische Daten sowie staatliche und
wirtschaftliche Einflisse hinzu.
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VERTRAULICH
PROBLEM UND LOSUNG

DAS PROBLEM

UNSERE LOSUNG
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VERTRAULICH

LIELMARKT
MARKTGROBE UND SEGMENTE

Seite 6



WETTBEWERB
AKTUELLE ALTERNATIVEN, DIE ZIELKAUFER NUTZEN

UNSER WETTBEWERBSVORTEIL
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PRODUKT- ODER DIENSTLEISTUNGSANGEBOT
PRODUKT ODER DIENSTLEISTUNG

Beschreiben Sie die Produkte oder Dienstleistungen, die Sie anbieten, welchen Nutzen sie fUr K&ufer
haben und ihr Alleinstellungsmerkmal.
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MARKETING
MARKETINGPLAN

Beschreiben Sie hier Inre Marketingziele und -strategie, einschlieBlich Kosten, Zielen und Aktionsplan.
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ZEITPLAN UND MESSZAHLEN

ZEITPLAN

AKTIVITAT BESCHREIBUNG
MEILENSTEINE

MEILENSTEIN BESCHREIBUNG

WICHTIGE LEISTUNGSMESSZAHLEN

AKTIVITAT BESCHREIBUNG

ABSCHLUSSDATUM

ABSCHLUSSDATUM

WICHTIGE MESSZAHL
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FINANZPROGNOSEN
WICHTIGE ANNAHMEN

EriGutern Sie, wie Sie die Werte in lhren Finanzprognosen ermittelt haben (z. B. vergangene Leistungen,

Marktforschung). Beschreiben Sie das von Ihnen angenommene Wachstum und den Gewinn, den Sie
erwarten.
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VERTRAULICH
FINANZIERUNG

FINANZIERUNGSQUELLEN

MITTELVERWENDUNG
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Alle von Smartsheet auf der Website aufgefUhrten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen
lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren.
Wir geben jedoch, weder ausdricklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder
Garantien jeglicher Art Uber die Vollstandigkeit, Genauigkeit, Zuverldssigkeit, Eignung oder
Verfugbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der Website enthaltenen Informationen,
Artikel, Vorlagen oder zugehdrigen Grafiken. Jegliches Vertrauen, das Sie in solche
Informationen setzen, ist aus eigener Verantwortung.
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