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VORLAGE FÜR BEWERTUNGSSCHEMA FÜR MARKETINGPLAN

	NAME DES MARKETINGPLANS
	
	
	DATUM

	 
	
	
	 

	NAME DES PRÜFERS
	
	
	
	

	 
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	RUBRIK
	BEWERTUNG
	BEWERTUNGSSKALA
	GESAMT

	HERAUSRAGEND; Erwartungen übertroffen
	4
	AUßERGEWÖHNLICH
	82 – 88

	ZUFRIEDENSTELLEND; Standards erfüllt
	3
	ZUFRIEDENSTELLEND
	71 – 81

	VERBESSERUNGSBEDARF; Standards teilweise erfüllt
	2
	VERBESSERUNG ERFORDERLICH
	60 – 70

	UNBEFRIEDIGEND; Standards nicht erfüllt
	1
	UNBEFRIEDIGEND
	0 – 59

	
	
	
	
	

	PRODUKT- / KUNDENSTATUS
	4
	3
	2
	1

	Bietet umfassende Details zu Produkten / Dienstleistungen 
	 
	 
	 
	 

	Klare Darstellung des Standpunkts des Kunden
	 
	 
	 
	 

	Bietet eine Wettbewerbsposition für Produkte/Dienstleistungen; nennt die wichtigsten Wettbewerber
	 
	 
	 
	 

	PRODUKT- / KUNDENSTATUS GESAMTBEWERTUNG
	
	GEWICHTUNG
	1
	

	
	
	
	
	

	MARKTANALYSE
	4
	3
	2
	1

	Aktuelle Marketingaktivitäten und Kenntnisse über Konkurrenten und Kunden bestimmen den Status des Kunden auf dem aktuellen Markt
	 
	 
	 
	 

	Skizziert wichtige Branchentrends, um die unmittelbaren Möglichkeiten des Angebots zu ermitteln
	 
	 
	 
	 

	Enthält umfassende Kundenprofile und Beschreibung der Kaufrollen, des Kaufverhaltens und des Entscheidungsprozesses der Kunden
	 
	 
	 
	 

	Führt SWOT-Analyse durch: Wettbewerb
	 
	 
	 
	 

	Führt SWOT-Analyse durch: Produkt / Kunde
	 
	 
	 
	 

	Stellt primäre Forschungsergebnisse zur Verfügung (Umfragen, Fokusgruppen, Interviews usw.); Rechtfertigt einen Plan für die Datenerfassung / liefert Fakten
	 
	 
	 
	 

	MARKTANALYSE GESAMTBEWERTUNG
	
	GEWICHTUNG
	1
	




	
	
	
	
	

	GESCHÄFTSVORSCHLAG
	4
	3
	2
	1

	Bietet ein effektives Leitbild, das für das Unternehmen relevant ist
	 
	 
	 
	 

	Strategie identifiziert und validiert wichtige Annahmen
	 
	 
	 
	 

	Kurz- und langfristige Ziele sind erreichbar und zeitgebunden
	 
	 
	 
	 

	Demografische Daten identifizieren den Zielmarkt klar, erfüllen Wünsche und Bedürfnisse
	 
	 
	 
	 

	GESCHÄFTSVORSCHLAG GESAMTBEWERTUNG
	 
	GEWICHTUNG
	1
	 

	
	
	
	
	

	STRATEGIEN UND AKTIONSPLAN
	4
	3
	2
	1

	Bietet einen klaren Nachweis für die Lieferung von Produkten/Dienstleistungen
	 
	 
	 
	 

	Bietet Preisstruktur und Bestimmungsmethode
	 
	 
	 
	 

	Bietet den Standort des Zielmarktes mit einer beweiskräftigen Erklärung
	 
	 
	 
	 

	Was, wo, wann und warum werden aus dem Werbematerial deutlich
	 
	 
	 
	 

	Bietet klar festgelegte Markt-Alleinstellungsmerkmale
	 
	 
	 
	 

	STRATEGIEN UND AKTIONSPLAN GESAMTBEWERTUNG
	 
	GEWICHTUNG
	1
	 

	
	
	
	
	

	BUDGET
	4
	3
	2
	1

	Stellt eine vollständige Gewinn- und Verlustrechnung zur Verfügung; Zeigt einen angemessenen Return on Investment (ROI) an; Die Berechnungen sind korrekt und ordnungsgemäß organisiert
	 
	 
	 
	 

	BUDGET GESAMTBEWERTUNG
	 
	GEWICHTUNG
	2
	 

	
	
	
	
	

	EVALUIERUNG
	4
	3
	2
	1

	Daten- und Kriterienbewertungen zeigen ein umfassendes Verständnis des Produkt-/Dienstleistungsangebots
	 
	 
	 
	 

	EVALUIERUNG GESAMTBEWERTUNG
	 
	GEWICHTUNG
	1
	 

	
	
	
	
	

	TECHNISCHE REDAKTION
	4
	3
	2
	1

	Zeigt korrekte Grammatik und Rechtschreibung; zitiert Quellenangaben korrekt; formatiert den Plan korrekt und ansprechend
	 
	 
	 
	 

	TECHNISCHE REDAKTION GESAMTBEWERTUNG
	 
	GEWICHTUNG
	1
	 

	
	
	
	
	

	GESAMTBEWERTUNG DER MARKETINGPLANUNG
	 
	 
	 
	 




	HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Alle von Smartsheet auf der Website aufgeführten Artikel, Vorlagen oder Informationen dienen lediglich als Referenz. Wir versuchen, die Informationen stets zu aktualisieren und zu korrigieren. Wir geben jedoch, weder ausdrücklich noch stillschweigend, keine Zusicherungen oder Garantien jeglicher Art über die Vollständigkeit, Genauigkeit, Zuverlässigkeit, Eignung oder Verfügbarkeit in Bezug auf die Website oder die auf der Website enthaltenen Informationen, Artikel, Vorlagen oder zugehörigen Grafiken. Jegliches Vertrauen, das Sie in solche Informationen setzen, ist aus eigener Verantwortung.
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